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常文广旅复〔2024〕76号

关于对常州市政协十五届三次会议提案
第0324号的答复

严旭华、马凌委员：
你们提出的《关于将“青春乐都”打造成常州城市文化名片的建议》收悉，现答复如下：
2023年，常州顺利举办大型音乐节、演唱会22场次，吸引乐迷超过60万人次。据大麦平台和灯塔专业版数据，常州位列2023年“全国音乐节票房”和“音乐节想看用户城市"两个榜单第一，为常州带来近60亿元的文旅消费。2024年，长荡湖芒禾音乐节、新龙潮流音乐节、凤凰传奇演唱会、第八届太湖湾音乐节相继开唱，更是带火了常州“青春乐都”IP，网络话题热度居高不下，城市品牌形象、知名度也得到进一步提升。
一、建立协作机制，全力打造“青春乐都”城市品牌形象
年初，市政府办牵头建立了《常州市大型营业性演出活动管理市级协作机制》，协作机制成员由文旅、网信、公安、城管、交通等8部门组成。明确协作机制主要职责是：综合研判大型营业性演出活动风险，建立协同监管机制，加强大型营业性演出管理，压实演出举办单位安全主体责任，严格落实安全管理制度，建立并完善应急处置工作机制等内容。明确了风险研判、舆情监控、协同监管等6方面主要任务。同时也明确了各部门在演出活动中的职责。做到 “各级政府搭台，各部门积极参与，企业主体唱大戏，共同打造人气、票房、口碑俱佳的合作模式”。
二、推动音乐产业建设，助力 “青春乐都”城市品牌形象打造
一是引导各辖市（区）、开发园区根据发展实际需求，逐步发展音乐产业，完善音乐创作室、录音棚、演出场地等，支持音乐创作、演出、教育等各个环节，为音乐人才提供良好的创作和表演环境。促进音乐产业与旅游、文化等相关产业的融合发展，打造具有特色的音乐文化旅游品牌；二是引导各辖市（区）、开发园区因地制宜，在国际社区、商业街区等配套设施建设中融入文化、音乐等元素，鼓励在投资推介时，利用文旅、音乐等元素推广园区及城市形象，提升城市知名度和美誉度；三是尝试培育本土户外音乐节品牌，将户外音乐节这种潮流体验与经典文旅IP有机融合，致力打造出一系列可在各类平台传播、可在不同条件下运营、可为常州“532”战略引流的户外音乐节品牌；四是聚焦“太湖湾”和“新龙”两大音乐节品牌，打造相对固定的演出场地，完善相关配套设施，提升体验感。
三、落实相关政策，保障“青春乐都”城市品牌形象打造
[bookmark: _GoBack]一是围绕《关于加快推进全市文商旅融合发展的实施意见》（常发〔2023〕3号），推进高质量发展、创造高品质生活，着眼占领消费制高点，聚焦文旅消费领域，积极出台相关实施细则，采取多项措施，促进我市消费市场高质量发展。进一步创新文旅产品和服务，开发和推广具有地方特色和文化内涵的文化旅游产品和服务，满足消费者多元化的消费需求。二是持续举办文旅促消费系列活动。落实国家、省、市关于积极培育文娱旅游等新的消费增长点部署要求，积极承办全省2024“水韵江苏·有你会更美”文旅消费推广季启动仪式，持续推出文旅促消费系列活动，精心打造“音乐+旅游”“赛事+旅游”消费新业态、新场景，不断丰富产品供给。三是提升文旅市场主体发展动力。持续加大对文旅企业支持力度，开展市级文化和旅游产业发展专项资金奖补，指导企业申报江苏省旅游发展基金、“苏旅贷”、“苏服贷”等专项金融产品等，助力企业解决融资需求。启动新一批市级文化产业示范园区（基地）认定工作，争创一批省级以上文化产业示范园区（基地）。加快发展新型文化消费模式，大力发展夜间文旅经济，打造一批省级以上夜间文旅消费集聚区。
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抄送：市政协提案委、市政府督查室。
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